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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh bauran pemasaran dan 

citra merek terhadap keputusan pembelian konsumen Restaurant Pempek Beringin 

Radial Palembang. Penelitian ini dilakukan di Restaurant Pempek Beringin Radial 

Palembang. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear 

berganda. Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 107 responden di Restaurant 

Pempek Beringin Radial Palembang, dengan metode penelitian kuantitatif. 

Pengumpulan data dilakukan dengan penyebaran angket kuesioner. Berdasarkan hasil 

penelitian menyatakan bauran pemasaran memiliki dampak positif dan signifikan 

pada keputusan pembelian konsumen Restaurant Pempek Beringin Radial 

Palembang. Citra merek juga memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen Restaurant Pempek Beringin Radial Palembang. 

Maka dapat disimpulkan bahwa hasil penelitian menyatakan bauran pemasaran dan 

citra merek memiliki pengaruh bersamaan yang signifikan dan positif terhadap 

keputusan pembelian konsumen Restaurant Pempek Beringin Radial Palembang.  

    

Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Citra Merek, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

  

 The study aims to analyze the influence of mixed marketing and brand image 

on consumer purchasing decisions Restaurant Pempek Beringin Radial Palembang. 

This research was conducted at the Restaurant Pempek Beringin Radial Palembang. 

The data analysis technique used is double linear regression analysis. The sample 

used is 107 respondents at the Restaurant Pempek Beringin Radial Palembang, using 

quantitative research methods. The data collection is done with the dissemination of a 

questionnaire. Based on the results of research stated marketing mix has a positive 

and significant impact on consumer purchasing decisions Restaurant Pempek 

Beringin Radial Palembang. The brand image also gives a positive and significant 

influence on consumer purchasing decisions Restaurant Pempek Beringin Radial 

Palembang. Then it can be concluded that the results of the research stated the mix of 

marketing and brand image have a significant and positive impact on the consumer 

purchase decisions.     

 

Keywords : Marketing Mix, Brand Image, Purchasing Decision 
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