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ABSTRAK 

 
 

Pengertian : Brand awareness yang tinggi akan memunculkan kembali dari ingatakan 

dan dijadikan pilihan alternatif dalam pengambilan keputusan pembelian. Lifestyle adalah 

adaptasi aktif individu terhadap kondisi sosial dalam rangka memenuhi kebutuhan untuk 

menyatu dan bersosialisasi dengan orang lain. Keputusan pembelian tidak lepas 

hubungannya dengan tingkat keterlibatan konsumen. Tujuan : Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh brand awarness dan lifestyle terhadap 

minat pembeliam konsumen infinix (Studi Kasus Pada Mahasiswa UIGM Palembang). 

Jenis : jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif. Populasi : sampel yang 

digunakan berjumlah 267 orang yang didapat dari rumus slovin. Pernyataan yang peneliti 

ajukan kepada responden sebanyak 36 pernyataan. H a s i l : Hasil penelitian 

menunjukan (1) secara parsial Brand Awareness berpengaruh dan signifikan terhadap 

minat pembelian produk infinix, (2) Lifestyle secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat pembelian produk infinix dan (3) Brand awareness dan 

Lifestyle secara Bersamaan berpengaruh positif dan sginifikan terhadap minat pembelian 

produk infinix. Pengaruh Brand Awareness dan Lifestyle terhadap minat pembelian 

produk infinix sebesar 58,2%. Saran : Penelitian selanjutnya agar dapat 

memasukkan atau menambahkan variabel-variabel lain yang mempengaruhi minat 

pembelian produk infinix yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 
 

Kata Kunci: Brand awareness, Lifestyle, Minat Pembelian, Produk Infinix. 
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ABSTRACT 

 

Definition: High brand awareness will bring back memories and be used as an 

alternative choice when making purchasing decisions. Lifestyle is an individual's 

active adaptation to social conditions in order to fulfill the need to unite and 

socialize with other people. Purchasing decisions cannot be separated from the 

level of consumer involvement. Objective: This research aims to determine and 

analyze the influence of brand awareness and lifestyle on Infinix consumer 

purchasing interest (Case Study of UIGM Palembang Students). Type: the type of 

research used is quantitative. Population: the sample used was 267 people 

obtained from the Slovin formula. The statements that researchers asked 

respondents were 36 statements. Results: The research results show (1) Brand 

Awareness partially and significantly influences interest in purchasing Infinix 

products, (2) Lifestyle partially has a positive and significant influence on 

purchasing interest in Infinix products and (3) Brand awareness and Lifestyle 

simultaneously have a positive and significant influence on interest in purchasing 

Infinix products. The influence of Brand Awareness and Lifestyle on interest in 

purchasing Infinix products is 58.2%. Suggestion: Further research can include or 

add other variables that influence purchase intention for Infinix products which 

were not examined in this research. 

 

 
Keywords: Brand awareness, Lifestyle, Purchase Interest, Infinix Products. 
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