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ABSTRAK 

Produk kecantikan memiliki potensi besar untuk dipasarkan melalui media 

platfrom e-commerce agar para konsumen dapat menjangkau produk lebih luas 

baik itu impor maupun lokal. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

Fear of missing out, Live streaming dan Flash sale terhadap Minat Beli 

Konsumen pada Produk Kecantikan Impor di e-commerce. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan bantuan 

Program SPSS versi 25. Penelitian yang digunakan adalah analisis regresi linear 

berganda. Teknik sampling menggunakan Purposive Sampling. Populasi dalam 

penelitian ini adalah para konsumen yang pernah melihat live streaming dan yang 

pernah membeli produk kecantikan impor di e-commerce. Penentun jumlah 

sampel menggunakan rumus Hair et., al (2019). Dengan jumlah responden 

sebanyak 140 orang. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Fear of missing out 

secara persial tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap minat beli 

konsumen. Variabel Live streaming dan Flash sale berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli. Secara simultan variabel Fear of Mising Out, Live 

streaming dan Flash sale berpengaruh terhadap Minat Beli konsumen pada 

produk kecantikan impor di e-commerce. Koefisien Korelasi (R) sebesar 0,861 

yang menunjukan hubungan kuat antar variabel dan Koefisien Determinasi (R2) 

sebesar 74,2% dan sisanya 25,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

diketahui. 

 

Kata Kunci : Fear of missing out, Live streaming dan Minat Beli 
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ABSTRACT 

Beauty products have great potential to be marketed through e-commerce 

platforms so that consumers can reach a wider range of products, both imported 

and local. This research aims to determine the influence of Fear of missing out, 

Live streaming and Flash sales on Consumer Purchase Interest in Imported 

Beauty Products in e-commerce. 

The research method used is quantitative with the help of the SPSS version 

25 program. The research used is multiple linear regression analysis. The 

sampling technique uses Purposive Sampling. The population in this research are 

consumers who have watched live streaming and who have purchased imported 

beauty products on e-commerce. Determining the sample size uses the formula 

Hair et., al (2019). With a total of 140 respondents. 

The results of this research indicate that the variable Fear of missing out 

does not partially influence and is not significant on consumer buying interest. 

The Live streaming and Flash sale variables have a positive and significant effect 

on buying interest. Simultaneously, the Fear of Missing Out, Live streaming and 

Flash sale variables influence consumers' buying interest in imported beauty 

products in e-commerce. The Correlation Coefficient (R) is 0.861 which shows a 

strong relationship between variables and the Determination Coefficient (R2) is 

74.2% and the remaining 25.8% is influenced by other unknown variables. 

 

Keywords: Fear of missing out, Live streaming and Purchase Interest 
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