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ABSTRAK 

 E-Commerce dapat membantu masyarakat menjangkau pasar yang jauh lebih 

luas hanya dengan menggunakan teknologi internet yang ada tanpa harus 

meluangkan waktu, tempat dan tenaga. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

Pengaruh Frugal Living, Harga dan E-WoM terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Pengguna Aplikasi E-Commerce Shopee secara parsial maupun 

simultan. 

 Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan 

bantuan SPSS versi 26. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian adalah 

model regresi linear berganda. Teknik penentuan sampel menggunakan 

Convenience Sampling. Populasi dalam penelitian ini adalah para konsumen 

pengguna aplikasi Shopee di Kota Palembang. Teknik penentuan jumlah sampel 

menggunakan rumus Hair et., al diperoleh 150 responden.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Frugal Living, Harga dan E-

WoM masing-masing berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap 

keputusan pembelian. Besarnya pengaruh Frugal Living, Harga dan E-WoM 

terhadap Keputusan Pembelian secara simultan 68,8% dan sisanya 31,2% 

dipengaruhi variabel lain yang tidak diteliti. Frugal Living, Harga dan E-Wom 

berpengaruh secara simultan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pengguna 

Aplikasi Shopee.  

 

Kata Kunci: Frugal Living, Harga, E-Wom dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 
 E-Commerce can help people reach a much wider market just by using 

existing internet technology without having to spend time, place and energy. This 

study aims to determine the Effect of Frugal Living, Price and E-WoM on 

Consumer Purchasing Decisions of Shopee E-Commerce Application Users 

partially or simultaneously. 

 The research method used is quantitative research with the help of SPSS 

version 26. The research analysis technique used in research is a multiple linear 

regression model. The sempel determination technique uses Convenience 

Sampling. The population in this study is consumers who use the Shopee 

application in Palembang City. The technique of determining the number of 

samples using the formula Hair et., al obtained 150 respondents. 

 The results showed that the variables Frugal Living, Price and E-WoM each 

had a positive and partially significant effect on purchasing decisions. The 

magnitude of the influence of Frugal Living, Price and E-WoM on Purchasing 

Decisions simultaneously 68.8% and the remaining 31.2% was influenced by 

other variables that were not studied. Frugal Living, Price and E-Wom 

simultaneously affect the Consumer Purchase Decisions of Shopee Application 

Users. 

 

Keywords: Frugal Living, Price, E-Wom and Purchasing Decision. 
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