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ABSTRAK 

 

Fenomena pemasaran melalui media sosial menjadi salah satu daya tarik terhadap 

minat calon mahasiswa baru untuk masuk ke perguruan tinggi. meningkatnya 

penggunaan media sosial sebagai platform utama dalam komunikasi dan promosi 

menjadikan perguruan tinggi menghadapi tantangan serta memberikan peluang 

baru dalam menarik minat masuk calon mahasiswa. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui seberapa berpengaruh seluruh variabel social media marketing (X) 

terhadap minat masuk perguruan tinggi (Y) (studi kasus di Universitas Indo Global 

Mandiri). Metode analisis yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan 

menggunakan SPSS for Windows 22 regresi linier berganda. Penelitian dilakukan 

di Universitas Indo Global Mandiri pada bulan Januari - April 2024. Total 

responden pada penelitian ini sebesar 286 responden dan teknik pengambilan data 

menggunakan kuesioner online. Berdasarkan hasil penelitian di lapangan tentang 

pengaruh social media marketing terhadap minat masuk perguruan tinggi di 

Universitas Indo Global Mandiri, dapat diambil kesimpulan bahwa pengujian yang 

dilakukan secara simultan menunjukkan bahwa seluruh variabel social media 

marketing berpengaruh terhaap minat masuk perguruan tinggi pada universitas igm. 

Dengan Fhitung (27,907) > Ftabel (2,246) dengan tingkat signifikansi 0,000. 

Selanjutnya nilai Adjusted R Square sebesar 0,321 atau 32,1 % yang artinya 

pengaruh social media marketing terhadap minat masuk perguruan tinggi, 

sedangkan sisanya 67,9 % variabel-variabel lain yang tidak diteliti oleh penelitian 

ini. 

 

Kata Kunci : Instagram, social media marketing, media sosial, minat masuk, 

universitas indo global mandiri 
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ABSTRACT 

 

The phenomenon of marketing through social media is one of the attractions for 

prospective new students' interest in entering higher education. The increasing use 

of social media as the main platform for communication and promotion makes 

universities face challenges and provides new opportunities to attract prospective 

students. This research aims to find out how influential all social media marketing 

variables (X) are on interest in entering college (Y) (case study at Indo Global 

Mandiri University). The analytical method used is a quantitative method using 

SPSS for Windows 22 multiple linear regression. The research was conducted at 

Indo Global Mandiri University in January–April 2024. The total number of 

respondents in this study was 286 respondents, and the data collection technique 

used an online questionnaire. Based on the results of research in the field regarding 

the influence of social media marketing on interest in entering higher education at 

Indo Global Mandiri University, it can be concluded that tests carried out 

simultaneously show that all social media marketing variables influence interest in 

entering higher education at IGM University. With Fcount (27.907) > Ftable 

(2.246) with a significance level of 0.000. Furthermore, the adjusted R square value 

is 0.321, or 32.1%, which means the influence of social media marketing on interest 

in entering college, while the remaining 67.9% are other variables not examined 

by this research. 
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