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selalu berada di atas. Jadilah 'topping' yang paling langkah!. " 

(Emilyan Saputra) 

 

Persembahan: 

Alhamdullilah telah selesai perjuangan, Tugas akhir ini saya persembahkan 

dengan sepenuh hati kepada kedua orang tua saya Ayahanda Imran & Ibunda 

Suriani yang selalu ada di setiap langkah perjalanan hidup saya. Dukungan, kasih 

sayang, dan doa yang kalian berikan adalah kekuatan terbesar yang membawa 
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iii 
 

HALAMAN PERNYATAAN 

 

 

  



iv 
 

ABSTRAK 

 

Kemampuan bertahan hidup di alam terbuka menjadi penting dalam menghadapi 

situasi darurat yang tak terduga, terutama bagi individu berusia 15 hingga 35 tahun 

yang sering terlibat dalam kegiatan outdoor. Laporan tugas akhir ini bertujuan 

untuk merancang media komunikasi visual yang menyoroti pentingnya 

keterampilan bertahan hidup di alam bebas. Penulis menggunakan pendekatan 

desain komunikasi visual melalui berbagai media seperti website, buku panduan, 

poster, survival kit, dan lainnya, dengan tujuan memberikan panduan praktis dan 

edukatif bagi masyarakat untuk menghadapi tantangan di alam terbuka. Media ini 

dirancang agar dapat menjangkau target audiens yang beragam, mulai dari remaja 

hingga dewasa muda, serta memperkenalkan teknik-teknik bertahan hidup yang 

relevan dan mudah dipahami. Dengan memvisualisasikan berbagai aspek penting 

dari survival skills, diharapkan dapat meningkatkan kesadaran, pengetahuan, dan 

kesiapan individu saat berada di lingkungan alam yang ekstrem. Laporan ini juga 

membahas perencanaan, eksekusi, dan dampak dari media tersebut sebagai sarana 

edukasi bagi masyarakat untuk meningkatkan keamanan dan kemandirian saat 

menjelajahi alam terbuka. 

 

Kata kunci: kemampuan bertahan hidup, desain komunikasi visual, kesiapan di 

alam 
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ABSTRACT 

 

Survival skills in the wilderness are essential for facing unexpected emergencies, 

particularly for individuals aged 15 to 35 who frequently engage in outdoor 

activities. This final project aims to design visual communication media that 

highlight the importance of survival skills in the wild. The author employs a visual 

communication design approach through various media such as websites, 

guidebooks, posters, survival kits, and others, with the goal of providing practical 

and educational guidance for the public to face challenges in the wilderness. These 

media are designed to reach a diverse target audience, from teenagers to young 

adults, and introduce relevant and easy-to-understand survival techniques. By 

visualizing key aspects of survival skills, the project aims to raise awareness, 

knowledge, and preparedness among individuals when in extreme natural 

environments. This report also discusses the planning, execution, and impact of the 

media as an educational tool to enhance safety and self-reliance when exploring 

the wilderness. 

 

Keyword: survival skills, visual communication design, wilderness preparedness  
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15-35 Tahun" ini dengan baik dan tepat waktu. Laporan ini disusun sebagai salah 

satu syarat untuk menyelesaikan studi Strata Satu di Universitas Indo Global 

Mandiri Palembang, Program Studi Desain Komunikasi Visual. 

Penyusunan laporan ini merupakan bagian dari proses perancangan yang 

penuh tantangan, terutama dalam bidang desain komunikasi visual. Dari mulai 

perencanaan konsep, eksplorasi visual, hingga penerapan dalam bentuk karya 

terapan. Setiap tahap menjadi bagian yang penting dalam mewujudkan ide dan 
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Namun, berkat bimbingan, dukungan, dan bantuan dari berbagai pihak, laporan dan 

karya ini akhirnya dapat diselesaikan dengan baik. Untuk itu, saya ingin 

mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

 

1. Pimpinan Universitas Indo Global Mandiri, Dr. H. Marzuki Alie. SE., 

M.M, selaku Rektor Universitas Indo Global Mandiri. 
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Pemerintahan dan Budaya Universitas Indo Global Mandiri. 
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Saya menyadari bahwa laporan tugas akhir ini masih jauh dari 

sempurna. Oleh karena itu, saya sangat terbuka terhadap kritik dan saran yang 

membangun dari berbagai pihak demi perbaikan di masa mendatang. Akhir 

kata, saya ucapkan terima kasih, dan saya berharap laporan serta karya 
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pengembangan ilmu desain komunikasi visual. Semoga karya ini juga 

memberikan manfaat bagi para pembaca dan penikmat yang membutuhkannya. 
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