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DESIGN OF A VISUAL CAMPAIGN FOR TRADITIONAL FISH-BASED 
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By Tegar Febriansyah 

 

ABSTRACT 

 

Introducing traditional cuisine is essential for Generation Z, who may be 

unfamiliar with Palembang's fish-based specialties. Through motion graphics, 

Generation Z can learn about and appreciate traditional Palembang dishes, such 

as pempek, pindang, and fish crackers. A primary issue is the gradual decline in 

awareness among Generation Z regarding traditional local foods, as these dishes 

are losing influence, popularity, and presence due to globalization..  

This study aims to reintroduce Palembang’s traditional cuisine to 

Generation Z through the medium of motion graphics. The author conducted a case 

study using a design thinking approach with 5W + 1H analysis. The main medium 

is motion graphics, supported by materials such as posters, flyers, zines, keychains, 

t-shirts, tote bags, stickers, and mugs. 

Keywords: Motion graphics, Traditional Cuisine, Generation Z.  
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PERANCANGAN KAMPANYE VISUAL MAKANAN KHAS KOTA 

PALEMBANG BERBAHAN BAKU IKAN 

Pertanggungjawaban Tertulis 

Program Studi Desain Komunikasi Visual 2024 

Oleh Tegar Febriansyah 

 

ABSTRAK 

 

Memperkenalkan makanan khas sangat penting kepada generasi Z yang 

belum mengetahui makanan khas kota Palembang yang berbahan baku ikan.  

Generasi z dapat mengenali dan mengetahui makanan khas kota Palembang 

berbahan baku ikan lewat media motion graphic.  Makanan khas kota palembang 

yang berbahan baku ikan ada pempek, pindang, dan kerupuk. Permasalahan yang 

terjadi berupa, banyaknya generasi Z yang mulai melupakan makanan khas daerah. 

Makanan khas daerah mulai kehilangan pengaruh, popularitas dan keberadaannya 

akibat pengaruh globalisasi.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengajak dan mengenalkan kembali 

makanan khas kota Palembang kepada generasi Z melalu media motion graphic. 

Penulis melakukan studi kasus dengan menerapkan metode perancangan design 

thinking sebagai analisis data dengan metode 5W + 1H. Media perancangan yang 

digunakan berupa motion graphic, serta media pendukung seperti, poster, flyer, 

zine, ganci, tshirt, totebag, sticker dan mug. 

 

Kata kunci: Motion graphic, Makanan Khas, Generasi Z. 
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