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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Motto 

 

"Perjalanan terjauh dimulai dari langkah pertama yang penuh keyakinan." 

"Bukan seberapa cepat kita tiba, tapi seberapa dalam kita memahami perjalanan 

itu sendiri." 

 

"The best way to predict the future is to create it." – Abraham Lincoln 

"Let your hopes, not your hurts, shape your future." – Robert H. Schuller 

 

Dengan penuh rasa syukur dan cinta, karya ini saya persembahkan kepada kedua 

orang tua saya yang selalu mendukung dalam setiap langkah perjalanan saya: 

“Ibu saya Juwita Wati dan Ayah saya Sutiono” 

Terima kasih atas kasih sayang tanpa batas, semangat yang tak pernah padam, dan 

pelajaran hidup yang selalu tertanam dalam hati. 

Semoga karya ini menjadi bukti kecil dari besar cinta dan dukungan yang telah 

kalian berikan tanpa pamrih. 

Setiap langkah yang saya tempuh adalah doa kalian yang berjalan bersama saya. 
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ABSTRAK 

      Kampung Sunan merupakan salah satu sentra kerajinan tradisional di Kota 

Palembang yang dikenal sebagai pusat produksi kerajinan sulam angkinan. Sulam 

angkinan sendiri adalah seni menyulam khas Palembang yang memiliki nilai 

estetika tinggi dan diwariskan secara turun-temurun. Namun, hingga saat ini, 

Kampung Sunan belum memiliki strategi komunikasi visual yang efektif untuk 

memperkenalkan kerajinan sulam angkinan kepada masyarakat luas. Kurangnya 

media promosi menyebabkan rendahnya kesadaran masyarakat terhadap nilai 

budaya dan potensi ekonomi dari kerajinan ini. 

      Perancangan ini bertujuan untuk merancang komunikasi visual yang efektif 

guna mempromosikan Kampung Sunan sebagai sentra kerajinan Sulam Angkinan. 

Melalui perancangan ini, diharapkan Kampung Sunan dan Sulam Angkinan dapat 

lebih dikenal, dihargai, serta memiliki daya saing yang lebih tinggi di pasar industri 

kreatif. Selain itu, perancangan ini diharapkan dapat berkontribusi dalam 

mengembangkan Kampung Sunan sebagai destinasi wisata budaya dan edukasi, 

sekaligus meningkatkan pertumbuhan ekonomi kreatif berbasis kearifan lokal di 

Kota Palembang. 

 

Kata Kunci : Kampung Sunan, Sulam Angkinan, Warisan Budaya, 

Kerajinan Tradisional 
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Written Responsibility 
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By: Pandu Risky Pratama 

 

ABSTRACT 

      Kampung Sunan is one of the traditional craft centers in Palembang City which 

is known as the production center of angkinan embroidery crafts. Sulam angkinan 

itself is a typical Palembang embroidery art that has high aesthetic value and is 

passed down from generation to generation. However, until now, Kampung Sunan 

has not had an effective visual communication strategy to introduce angkinan 

embroidery crafts to the wider community. The lack of promotional media has led 

to low public awareness of the cultural value and economic potential of this craft.  

      This design aims to design effective visual communication to promote Kampung 

Sunan as the center of Angkinan embroidery craft. Through this design, it is hoped 

that Sunan Village and Sulam Angkinan can be better recognized, appreciated, and 

have higher competitiveness in the creative industry market. In addition, this design 

is expected to contribute to developing Sunan Village as a cultural and educational 

tourism destination, while increasing the growth of the local wisdom-based creative 

economy in Palembang City. 

 

 

Keywords: Sunan Village, Angkinan Embroidery,  Cultural Heritage, Traditional 

Crafts 
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