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PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL KAMPANYE SOSIAL 

MENGGANTI KANTONG PLASTIK DENGAN TAS BELANJA  

BAGI IBU RUMAH TANGGA DI KOTA PALEMBANG 

 

Oleh :  M Gilang Harkatantra 

 

ABSTRAK 
 

Plastik banyak digunakan sebagai kemasan karena memiliki banyak kelebihan serta 

sifat-sifat umum seperti tahan terhadap bahan kimia, isolator terhadap panas dan 

listrik, ringan dan fleksibel. Pada saat ini masyarakat di Kota Palembang masih sulit 

untuk membatasi penggunaan kantong plastik, kesadaran masyarakat akan dampak 

negatif diharapkan dapat berkontribusi lebih dengan membawa tas belanja yang bisa 

digunakan berkali-kali, Maka dari pada itu, menurut perancang tas belanja dengan 

berbagai jenis bisa dijadikan salah satu solusi untuk mengurangi penggunaan kantong 

plastik di Kota Palembang. Perancangan ini menggunakan metode perancangan 

Design Thinking meliputi pre-media, main media dan follow up media. Data 

dikumpulkan melalui, observasi, kuesioner, wawancara, literatur dan website. Data 

tersebut kemudian diidentifikasi, diklasifikasi, diseleksi, selanjutnya dianalisis 

menggunakan metode (5W+1H), dan di interpretasikan sesuai teks dan konteksnya.  

Perancangan ini bertujuan untuk menggurangi penggunaan kantong plastic di Kota 

Palembang dan beralih menggunakan tas belanja kepada masyarakat terutama ibu 

rumah tangga di Kota Palembang. 

 

Kata kunci: Kampanye Sosial, Kantong Plastik, Tas Belanja, Ramah Lingkungan, 

Produk  
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VISUAL COMMUNICATION DESIGN OF SOCIAL CAMPAIGN TO 

REPLACE PLASTIC BAGS WITH SHOPPING BAGS  

FOR HOUSEWIVES IN PALEMBANG CITY 

 

By : M Gilang Harkatantra 

 
 

ABSTRACT 

 

Plastic is widely used as packaging because it has many advantages and general 

properties such as being resistant to chemicals, insulating against heat and electricity, 

light and flexible. At this time, people in the city of Palembang still find it difficult to 

limit the use of plastic bags. It is hoped that public awareness of the negative impacts 

can contribute more by carrying shopping bags that can be used many times. 

Therefore, according to the designer, shopping bags of various types can be made 

wrong. One solution to reduce the use of plastic bags in Palembang City. This design 

uses the Design Thinking design method including pre-media, main media and follow-

up media. Data was collected through observation, questionnaires, interviews, 

literature and websites. The data is then identified, classified, selected, then analyzed 

using the (5W+1H) method, and interpreted according to the text and context.  This 

design aims to reduce the use of plastic bags in Palembang City and switch to using 

shopping bags to the public, especially housewives in Palembang City. 

 

Keywords: Social Campaign, Plastic Bags, Shopping Bags, Eco Friendly, Products 
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