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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh strategi
event marketing dan sponsorship terhadap brand awareness produk noodle pada
konsumen PT. Indofood CBP Sukses Makmur Thk Kota Palembang Hasil penelitian
menunjukkan bahwa dari kedua strategi promosi yang dilakukan oleh PT. Indofood
tersebut keduanya berpengaruh positif baik itu secara simultan maupun parsial
terhadap brand awreness konsumen. Sebesar 20,1% variabel event marketing dapat
mempengaruhi brand awareness konsumen dalam mengingat produk noodle,
sedangkan variabel sponsorship berpengaruh sebesar 53,3% sisanya 26,6%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak ada di penelitian ini.

Untuk meningkatkan brand awareness konsumen terhadap produk noodle,
penulis menyarankan agar PT. Indofood CBP Sukses Makmur Tbk Kota Palembang
lebih memprioritaskan dan mengalokasikan dana perusahaan lebih besar pada strategi
event marketing karena strategi ini akan menarik perhatian konsumen dalam
mengenali suatu produk dan secara tidak langsung akan mempengaruhi kemampuan
mereka untuk mengingat dan mengetahui produk noodle apa saja yang diproduksi oleh

perusahaan sehingga brand awareness konsumen pun akan semakin meningkat.

Kata Kunci: Event Marketing, Sponsorship, Brand Awareness
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ABSTRACT

This study aims to determine how much influence the strategy of event
marketing and sponsorship of brand awareness of noodle products on consumers PT.
Indofood CBP Sukses Makmur Tbk Palembang the results showed that of the two
promotional strategies undertaken by PT. Indofood both have a positive effect both
simultaneously and partially on consumer brand awareness. By 20.1% event marketing
variables can affect consumer brand awareness in remembering noodle products, while
sponsorship variables affect 53.3% the remaining 26.6% are influenced by other
variables that do not exist in this study.

To increase consumer brand awareness of noodle products, the authors suggest
that PT. Indofood CBP Sukses Makmur Thk Palembang city prioritizes and allocates
larger company funds to event marketing strategies because this strategy will attract
consumers ' attention in recognizing a product and will indirectly affect their ability to
remember and know what noodle products are produced by the company so that

consumer brand awareness will increase.

Keywords: Event Marketing, Sponsorship, Brand Awareness
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