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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh harga 

diskon dan kualitas produk secara parsial dan simultan terhadap keputusan 

pembelian konsumen minimarket ardymart palembang. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis kuantitatif. Sampel yang digunakan pada penelitian 

adalah sebanyak 96 responden. Data yang diperoleh dalam penelitian ini melalui 

penyebaran kuesioner kepada konsumen minimarket ardymart palembang. Teknik 

analisis data menggunakan analisis linear berganda, dengan uji t dan uji F. 

Sedangkan untuk melihat sejauh mana keakurasian dan kelayakan alat intrumen 

variabel penelitian digunakan uji validitas dan reabilitas pada SPSS versi 22. 

Hasil penelitian regresi linear berganda yang telah dilakukan menyatakan 

bahwa harga diskon tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen 

dengan nilai t hitung 0.252 < 1.98552. Dan hasil dari variabel kualitas produk 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen dengan nilai t hitung 4.408 > 

1.98552. Pada hasil penelitian regresi linear berganda yang telah dilakukan 

menyatakan bahwa harga diskon dan kualitas produk berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian konsumen dengan nilai F hitung > F tabel sebesar 15.206 > 2.70 

dengan nilai signifikan 0.00 < 0.05. Hal ini menyatakan bahwa harga diskon dan 

kualitas produk secara bersama – sama mempunyai pengaruh terhadap keputusan 

pembelian dikarenakan dengan adanya harga diskon maka para konsumen akan 

tertarik dan ada keinginan untuk membeli ditambah lagi dengan didukung kualitas 

produk yang baik maka akan meningkatkan keputusan pembelian pada produk. 

Kata Kunci : Harga diskon, Kualitas produk, keputusan pembelian.
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ABSTRACT 

 

This research aims to find out how discount prices and product quality 

partially and simultaneously influence consumer purchasing decisions at the 

Ardymart Palembang minimarket. This research uses quantitative analysis 

methods. The sample used in the research was 96 respondents. The data obtained 

in this research was through distributing questionnaires to consumers of the 

Ardymart Palembang minimarket. The data analysis technique uses multiple 

linear analysis, with the t test and F test. Meanwhile, to see the extent of the 

accuracy and feasibility of the research variable instruments, validity and 

reliability tests in SPSS are used. 

The results of the multiple linear regression research that has been carried 

out state that discount prices have no effect on consumer purchasing decisions 

with a calculated t value of 0.252 < 1.98552. And the results of the product 

quality variable influence consumer purchasing decisions with a calculated t 

value of 4.408 > 1.98552. The results of the multiple linear regression research 

that has been carried out state that discount prices and product quality influence 

consumer purchasing decisions with a calculated F value > F table of 15,206 > 

2.70 with a significant value of 0.00 < 0.05. This states that discount prices and 

product quality together have an influence on purchasing decisions because with 

discount prices consumers will be interested and have a desire to buy, plus 

supported by good product quality, this will increase purchasing decisions on 

products. 

Keywords: Discount prices, product quality, purchasing decision 
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