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ABSTRAK 

 

Ainul Yaqin/2020510058/2024/Pengaruh Harga dan Electronik Word Of Mouth (E- 

WOM) Terhadap Minat Beli Mobil Listrik di Palembang (Studi Kasus Wuling Air 

Ev) 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan E-WOM terhadap 

minat beli mobil listrik di Palembang (Studi Kasus Wuling Air Ev). Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif yaitu dengan penyajian hasil penelitian dalam bentuk 

angka-angka atau statistic guna menguji hipotesis. 

Populasi dari penelitian ini adalah seluruh masyarakat Kota Palembang. Sampel 

dalam penelitian ini sebanyak 100 responden. Penelitian ini menggunakan metode 

analisis kuantitatif. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang 

diperoleh dari pengisian kuesioner yang dilakukan oleh responden. Kemudian data 

diolah menggunakan teknik analisis linier berganda, berdasarkan hasil analisis 

menunjukan bahwa variabel harga dan E-WOM berpengaruh terhadap minat beli 

masyarakat Kota Palembang. Terbukti dengan hasil analisis koefisien determinasi 

dimana variabel harga dan e-wom mempengaruhi variabel minat beli sebesar 50,2% dan 

sisanya 49.8% dipengaruhi variabel lain yang tidak disebutkan dalam penelitian ini. 

 

 

Kata Kunci: Harga, Electronik Word Of Mouth (E-WOM), Minat Beli. 
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ABSTRACT 

 

Ainul Yaqin/2020510058/2024/The Influence of Price and Electronic Word of 

Mouth (E-WOM) on Interest in Buying Electric Cars in Palembang (Case Study of 

Wuling Air Ev) 

This research aims to determine the influence of price and E-WOM on interest 

in buying electric cars in Palembang (Wuling Air Ev Case Study). This research uses 

quantitative methods, namely by presenting research results in the form of numbers or 

statistics to test hypotheses. 

The population of this research is the entire community of Palembang City. The 

sample in this study was 100 respondents. This research uses quantitative analysis 

methods. The data used in this research is primary data obtained from filling out 

questionnaires carried out by respondents. Then the data was processed using multiple 

linear analysis techniques, based on the analysis results showing that the price and E- 

WOM variables had an influence on the buying interest of the people of Palembang 

City. This is proven by the results of the coefficient of determination analysis where the 

price and e-WOM variables influence the purchase interest variable by 50.2% and the 

remaining 49.8% is influenced by other variables not mentioned in this research. 

 

Keywords: Price, Electronic Word Of Mouth (E-WOM), Purchase Interest. 
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