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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujan untuk mengetahui Pengaruh Pengendalian Internal, 

Pengetahuan Akuntansi dan Media Sosial Terhadap Pengembangan Usaha 

Penelitian ini dilakukan pada seluruh UMKM di Kelurahan 26 ilir Palembang yang 

berjumlah 96 orang. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif 

dengan menyebarkan kusioner melalui google from. Penentuan jumlah sampel pada 

penelitian ini menggunakan rumus slovin yang menyatakan bahwa penelitian yang 

populasinya cukup besar, maka penelitian cukup mengambil sebagian dari populasi. 

Untuk menentukan ukuran sampel pada penelitian ini menggunakan rumus slovin. 

Berdasarkan hasil uji t menunjukkan bahwa Pengendalian internal dengan nilai sig 

Pengendalian internal (X1) terhadap Pengembangan usaha (Y) adalah sebesar 0,000 

< 0,05 dan nilai thitung adalah sebesar 5,390 > t-tabel 1,986 Maka dapat 

disimpulkan bahwa variabel Pengendalian internal berpengaruh dan signifikan 

terhadap Pengembangan usaha, Pengetahuan akuntansi dengan nilai sig 

Pengetahuan Akuntansi (X2) terhadap Pengembangan Usaha adalah sebesar 0.000 

<0.05 dan nilai thitung adalah sebesar 3,929 > ttabel 1,986 Dan Media Sosial 

dengan nilai sig Media sosial (X3) terhadap Pengembangan usaha adalah sebesar 

0.000 <0.05 dan nilai thitung adalah sebesar 6,637 > ttabel 1,986 maka dapat 

disimpulkan bahwa Pengendalian internal (X1), Pengetahuan akuntansi (X2) dan 

Media Sosial (X3) berpengaruh dan signifikan secara bersama-sama terhadap 

Pengembangan usaha (Y). 

Kata Kunci : Pengendalian internal, Pengetahuan Akuntansi, Media Sosial, 

Pengembangan Usaha 
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ABSTRACT 

 

This research aims to determine the influence of internal control, accounting 

knowledge and social media on business development. This research was conducted 

on all MSMEs in Subdistrict 26 Ilir Palembang, totaling 96 people. The type of 

research used is quantitative research by distributing questionnaires via Google 

Form. Determining the sample size in this study uses the Slovin formula which 

states that if the population is large enough, the research only needs to take a portion 

of the population. To determine the sample size in this study, the Slovin formula 

was used. Based on the results of the t test, it shows that internal control with a sig 

value of internal control (X1) on business development (Y) is 0.000 < 0.05 and the 

t value is 5.390 > t-table 1.986. So it can be concluded that the internal control 

variable is influential and significant on business development, accounting 

knowledge with a sig value of Accounting Knowledge (X2) on business 

development is 0.000 <0.05 and the tcount value is 3.929 > ttable 1.986 and social 

media with a sig value of social media (X3) on business development is 0.000 <0.05 

and the tcount value is 6.637 > ttable 1.986, it can be concluded that internal control 

(X1), accounting knowledge (X2) and social media (X3) have a significant and joint 

influence on business development (Y). 

Keywords: Internal control, Accounting Knowledge, Social Media, Business 

Development 
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