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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan dan menganalisis efektivitas 

Augmented Reality (AR) sebagai media promosi penjualan rumah berbasis Android di 

PT Giri Jaya Persada. Rumah adalah investasi penting dalam kehidupan masyarakat, 

dan promosi yang efektif menjadi kunci kesuksesan dalam penjualan properti. Dalam 

era teknologi yang semakin maju, AR menjadi salah satu solusi inovatif untuk 

meningkatkan pengalaman pelanggan dan memfasilitasi proses promosi. Metode 

penelitian ini melibatkan pengembangan aplikasi AR yang dapat menampilkan 

gambaran realistik tentang rumah yang akan dijual, termasuk fitur-fitur interior dan 

eksterior. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan aplikasi AR secara signifikan 

meningkatkan minat calon pembeli rumah dan memudahkan mereka dalam 

memahami karakteristik properti. Selain itu, aplikasi AR juga membantu calon 

pembeli dalam mengambil keputusan pembelian yang lebih informan. Oleh karena itu, 

penggunaan AR sebagai media promosi penjualan rumah dapat dianggap sebagai 

langkah inovatif yang dapat meningkatkan daya tarik dan efisiensi dalam industri 

properti. Penelitian ini memberikan kontribusi pada pemahaman praktis tentang 

potensi aplikasi AR dalam industri properti dan menjadi dasar untuk penerapan 

teknologi yang serupa dalam konteks promosi penjualan rumah di masa depan. 

Kata Kunci: Augmented Reality, Media Promosi, Penjualan Rumah, Android, PT 

Giri Jaya Persada. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to develop and analyze the effectiveness of the Augmented Reality 

(AR) application as an Android-based home sales promotion media at PT Giri Jaya 

Persada. A home is an important investment in people's lives, and effective promotion 

is the key to success in property sales. In an era of increasingly advanced technology, 

AR has become an innovative solution to improve customer experience and facilitate 

the promotional process. This research method involves developing an AR 

application that can display a realistic picture of the house for sale, including interior 

and exterior features. 

The research results show that the use of AR applications significantly increases the 

interest of potential home buyers and makes it easier for them to understand property 

characteristics. Apart from that, AR applications also help potential buyers make 

more informed purchasing decisions. Therefore, the use of AR as a promotional 

medium for home sales can be considered as an innovative step that can increase 

attractiveness and efficiency in the property industry. This research contributes to the 

practical understanding of the potential applications of AR in the property industry 

and forms the basis for the application of similar technology in context of future home 

sales promotions. 

Keywords: Augmented Reality, Promotional Media, Home Sales, Android, PT Giri 

Jaya Persada. 
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