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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh marketing mix terhadap
peningkatan omzet penjualan yang dimediasi oleh keputusan pembelian konsumen
pada rokok surya 16 di Kecamatan Sukarami Kota Palembang, Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif. Jumlah populasi sebanyak 26.241 responden
dengan batas toleransi sebesar 10% yang dihitung dengan rumus slovin maka
diperoleh sempel sebanyak 124 responden dengan teknik pengumpulan sampel
menggunakan random sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan memberikan
daftar pertanyaan kepada responden yaitu perokok surya 16 di Kecamatan Sukarami
Kota Palembang. Dalam penelitian ini, alat analisis data yang digunakan adalah
menggunakan software SPSS for Windows 27. Teknik analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah teknik analisis regresi linear berganda. Analisis regresi
linear berganda dilaksanakan demi mengetahui pengaruh variabel independen (bebas)
pada variabel dependen (terikat). Model regresi linear berganda digunakan untuk
menyatakan bentuk hubungan linear apabila variabel independennya dua ataupun
lebih dengan variabel dependennya, Wibowo (2012: 126), Dari hasil nilai koefisien
regresi variabel significansi Product (0.005), Price (0,017), Place(0.000) maka ketiga
varibael < 0,05, maka kesimpulannya product,price, place berpengaruh terhadap
peningkatan omzet penjualan yang dimediasi keputusan pembelian, Sedangkan hasil
nilai koefisien regresi variabel significansi Promotion (0,425) > 0,05 maka Promotion
tidak berpengaruh terhadap peningkatan omzet penjualan yang di mediasi keputusan
pembelian. Sedangkan secara simultan maka Fhitung di peroleh sebesar 22,117 > Ftabel
2,46 sehingga menunjukkan bahwa Product, Price, Place dan Promotion
berpengaruh terhadap peningkatan omzet penjualan yang dimediasi oleh keputusan
pembelian rokok Surya 16 di Kecamatan Sukarami Kota Palembang.

Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Product, Price, Place, Promotion & Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

This research aims to determine the effect of the marketing mix on increasing sales
turnover mediated by consumer purchasing decisions for Surya 16 cigarettes in
Sukarami District, Palembang City. This research uses a quantitative approach. The
total population was 26,241 respondents with a tolerance limit of 10% calculated
using the Slovin formula, so a sample of 124 respondents was obtained with a sample
collection technique using random sampling. Data collection was carried out by
giving a list of questions to respondents, namely 16 solar smokers in Sukarami
District, Palembang City. In this research, the data analysis tool used is SPSS for
Windows 27 software. The data analysis technique used in this research is multiple
linear regression analysis technique. Multiple linear regression analysis was carried
out to determine the effect of the independent (free) variable on the dependent
(dependent) variable. The multiple linear regression model is used to express the
form of a linear relationship if there are two or more independent variables with the
dependent variable, Wibowo (2012:126). variable < 0.05, so the conclusion is that
product, price, place have an effect on increasing sales turnover mediated by
purchasing decisions, while the regression coefficient value of the significant
variable Promotion (0.425) is > 0.05, so Promotion has no effect on increasing sales
turnover mediated by purchasing decisions . Meanwhile, simultaneously, Fcount was
obtained at 22.117 > Ftable 2.46, thus showing that Product, Price, Place and
Promotion had an effect on increasing sales turnover which was mediated by the
decision to purchase Surya 16 cigarettes in Sukarami District, Palembang City.

Keywords: Marketing Mix, Product, Price, Place, Promotion & Purchasing
Decisions
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