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Perancangan Komunikasi Visual Kampanye Penggunaan Earphine Yang

Aman Bagi Kesehatan Telinga Di Kota Palembang

Pertanggung Jawaban Tertulis Program Studi Komunikasi Visual

Universitas Indo Global Mandiri Palembang 2024

Abstrak: Perkembangan zaman semakin maju di era yang serba canggih dalam
audio terikat bantu mendengan, yaitu Earphone, yang merupakan perangkat audio
berukuran kecil yang digunakan oleh pengguna dengan menekan atau
memasukkannya ke saluran telinga mereka. Pada kampanye ini dirancang secara
komprehensif, mulai dari analisis masalah hingga pengembangan strategi dan
konsep visual yang relevan dengan masyarakat Palembang. Penelitian mendalam
menyoroti risiko kesehatan telinga akibat penggunaan earphone yang tidak bijak,
dan kampanye ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat. Kampanye
menggunakan elemen visual seperti telinga dan citra perkotaan, serta berbagai
media seperti video motion graphic, poster, t-shirt, dan leaflet untuk menjangkau
audiens luas. Hasil pameran menunjukkan kampanye ini efektif dalam mengubah
perilaku masyarakat, meningkatkan kesadaran akan pentingnya penggunaan
earphone yang aman, dan memberikan dasar bagi edukasi berkelanjutan dalam

menjaga kesehatan pendengaran.

Kata Kunci: Earphone, Kampanye, Video Motion Graphic
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Visual Communication Design Campaign for Safe Earphone Use for Ear

Health in Palembang City

Written Accountability for the Visual Communication Design Study

Program, Indo Global Mandiri University, Palembang 2024

Abstract: The age of development is increasingly advanced in a sophisticated era
of hearing-bound audio, the Earphone, which is a small audio device used by users
by pressing or inserting it into their ear channels. This campaign was designed
comprehensively, ranging from problem analysis to the development of visual
strategies and concepts relevant to the people of Palembang. In-depth research
highlights ear health risks due to unwise use of earphones, and this campaign aims
to raise public awareness. The campaign uses visual elements such as ears and
urban imagery, as well as various media such as motion graphic videos, posters, t-
shirts, and leaflets to reach a wide audience. Exhibition results show the campaign
is effective in changing people's behavior, raising awareness of the importance of
safe use of earphones, and providing a basis for continuous education in
maintaining hearing health.

Keyword: : Earphone, Campaign, Video Motion Graphic
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