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HALAMAN PERSEMBAHAN 

Motto: 

"Idolaku mengajarkan bahwa keberhasilan tidak datang dengan mudah, tetapi 

melalui usaha tanpa henti, komitmen penuh, dan kepercayaan pada kemampuan 

diri. Aku pun akan terus berusaha sepenuh hati demi diriku sendiri, setiap 

langkah, sekecil apa pun, adalah bagian penting dari perjalanan menuju tujuan 

yang besar. Dengan semangat yang tak pernah padam aku yakin bahwa 

perjuangan ini akan membawaku meraih hasil yang membanggakan." 

 

“The biggest competition is myself. I am not looking to follow others or pull them 

down. I’m planning to test my own boundaries.” 

(Amber Liu) 

 

Saya persembahkan Karya ini dengan segenap cinta kepada: 

Ibu, Bapak dan Keluarga Besar Saya. 

Serta teman-temanku yang tidak bisa saya sebutkan satu per satu, yang selalu 

support terima kasih atas dukungan, tawa, dan semangat yang kalian berikan. 

Tanpa kalian, banyak momen indah dalam hidup ini tak akan berarti.  
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas limpahan rahmat dan 

karunia-Nya, sehingga penyusunan laporan Perancangan Kampanye Penggunaan 

Earphone yang Aman bagi Kesehatan Telinga di Kota Palembang ini dapat 

diselesaikan dengan baik. Laporan ini disusun sebagai syarat untuk menyelesaikan 

Program Sarjana di Fakultas Ilmu Pemerintahan dan Budaya, Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Indo Global Mandiri Palembang  dan salah satu 

upaya untuk memberikan edukasi kepada masyarakat tentang pentingnya 

penggunaan earphone secara bijak dan aman guna menjaga kesehatan telinga. 

Ucapan terima kasih kami sampaikan kepada berbagai pihak yang telah 

memberikan dukungan dan bantuan dalam penyusunan laporan ini, terutama 

kepada eluruh pihak yang berkontribusi dalam pelaksanaan kampanye ini.  

Pihak-pihak yang terkait itu di antaranya sebagai berikut: 

1. Ibu dan Bapak, engan penuh rasa syukur, kami ingin mengucapkan 

terima kasih yang sebesar-besarnya kepada Ibu dan Bapak atas segala 

kasih sayang, bimbingan, dan pengorbanan yang telah diberikan tanpa 

henti. Tidak hanya memberikan dukungan moral, namun Ibu dan Bapak 

juga selalu ada di setiap langkah kami, memberikan dorongan serta 

kepercayaan diri untuk terus maju dan mencapai tujuan. Kami sangat 

menyadari bahwa tanpa kehadiran, doa, dan dukungan dari Ibu dan 

Bapak, perjalanan ini tidak akan terasa begitu berarti. Harapan penulis, 

Ibu dan Bapak senantiasa diberi kesehatan, kebahagiaan, serta 

keberkahan dalam setiap langkah. 

2. Terima kasih yang sebesar-besarnya penulis sampaikan kepada keluarga 

tercinta yang telah memberikan dukungan tanpa henti, baik secara moral 

maupun materi. Kehadiran dan kasih sayang yang tak pernah putus dari 
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keluarga telah menjadi sumber kekuatan dan motivasi terbesar dalam 

menyelesaikan karya ini. Setiap perhatian, pengertian, serta doa yang 

selalu dipanjatkan menjadi penyemangat di setiap langkah yang penulis 

ambil. 

3. Dr. H. Marzuki Alie, SE., MM. Selaku Rektor Universitas Indo Global 

Mandiri Palembang 

4. Dr. Sumi Amariena Hamim, ST., MT., IPM., ASEAN Eng. Selaku wakil 

Rektor I Universitas Indo Global Mandiri Palembang. 

5. Dr. H. Juhaini, M.M. Selaku wakil Rektor II Universitas Global Mandiri 

Palembang.  

6. Prof. Erry Yulian T. Adesta, PhD. Selaku wakil Rektor III Universitas 

Indo Global Mandiri Palembang.  

7. Dr. Doris Febriyanti, S.IP, M.Si. Selaku Dekan FIPB UIGM.  

8. Husni Mubarat, S.Sn., M.Sn. Selaku Kaprodi DKV UIGM.  

9. Bapak Aji Windu Viatra, S.Sn., M.Sn. Selaku Dosen Pembimbing I yang 

telah memberikan saran dan masukan selama proses Tugas Akhir ini. 

10. Heri Iswandi, S.Sn., M.Sn Selaku Dosen Pembimbing II yang telah 

memberikan saran dan masukan selama proses Tugas Akhir ini. 

11. Yosef Yulius, S.Sn., M.Sn Selaku Dosen Pembimbing Akademik yang 

telah memberikan saran dan motivasi selama proses perkulihaan. 

12. Seluruh Dosen Desain Komunikasi Visual di Universitas Indo Global 

Mandiri yang telah memberikan banyak ilmu dan pengalamannya 

kepada penulis selama masa perkuliahaan. 
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13. Maya, Ayay, Shofi, Cebin, Ica, Febi, Puty, Yesa, Shanin, Dina, Naya, 

Sarah, Yeya, Tabi, Rei, Briize, Riize dan Park Wonbin sebagai orang 

yang penulis sayangi, terimakasih sudah menjadi support system yang 

baik, mampu merangkul hingga memberikan saran, dukungan serta 

motivasi dan membantu menjaga mental penulis dari awal pembuatan 

karya tugas akhir ini hingga selesai, kehadiran kalian sangat berarti bagi 

penulis. 

  Pada kesempatan ini, penulis ingin mengucapkan terima kasih yang sebesar-

besarnya kepada semua pihak yang telah memberikan dukungan, baik secara 

langsung maupun tidak langsung, selama proses penyusunan karya ini. Terima 

kasih khusus disampaikan kepada keluarga tercinta, dosen pembimbing, serta 

rekan-rekan yang selalu memberikan motivasi, dorongan, dan bantuan dalam 

berbagai bentuk. Akhir kata, penulis berharap semoga karya ini dapat memberikan 

manfaat dan menjadi kontribusi yang berarti bagi pembaca, serta dapat menambah 

wawasan di bidang yang terkait. Semoga segala usaha yang telah dicurahkan 

mendapatkan hasil yang sebaik-baiknya. 

 

Palembang, 10 Agustus 2024 

 

 

 

 

Shafa Naila Dyana 

NPM. 2020620012 
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Perancangan Komunikasi Visual Kampanye Penggunaan Earphine Yang 

Aman Bagi Kesehatan Telinga Di Kota Palembang 

Pertanggung Jawaban Tertulis Program Studi Komunikasi Visual 

Universitas Indo Global Mandiri Palembang 2024 

Abstrak: Perkembangan zaman semakin maju di era yang serba canggih dalam 

audio terikat bantu mendengan, yaitu Earphone, yang merupakan perangkat audio 

berukuran kecil yang digunakan oleh pengguna dengan menekan atau 

memasukkannya ke saluran telinga mereka. Pada kampanye ini dirancang secara 

komprehensif, mulai dari analisis masalah hingga pengembangan strategi dan 

konsep visual yang relevan dengan masyarakat Palembang. Penelitian mendalam 

menyoroti risiko kesehatan telinga akibat penggunaan earphone yang tidak bijak, 

dan kampanye ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat. Kampanye 

menggunakan elemen visual seperti telinga dan citra perkotaan, serta berbagai 

media seperti video motion graphic, poster, t-shirt, dan leaflet untuk menjangkau 

audiens luas. Hasil pameran menunjukkan kampanye ini efektif dalam mengubah 

perilaku masyarakat, meningkatkan kesadaran akan pentingnya penggunaan 

earphone yang aman, dan memberikan dasar bagi edukasi berkelanjutan dalam 

menjaga kesehatan pendengaran. 

Kata Kunci: Earphone, Kampanye, Video Motion Graphic 
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Visual Communication Design Campaign for Safe Earphone Use for Ear 

Health in Palembang City 

Written Accountability for the Visual Communication Design Study 

Program, Indo Global Mandiri University, Palembang 2024 

Abstract: The age of development is increasingly advanced in a sophisticated era 

of hearing-bound audio, the Earphone, which is a small audio device used by users 

by pressing or inserting it into their ear channels. This campaign was designed 

comprehensively, ranging from problem analysis to the development of visual 

strategies and concepts relevant to the people of Palembang. In-depth research 

highlights ear health risks due to unwise use of earphones, and this campaign aims 

to raise public awareness. The campaign uses visual elements such as ears and 

urban imagery, as well as various media such as motion graphic videos, posters, t-

shirts, and leaflets to reach a wide audience. Exhibition results show the campaign 

is effective in changing people's behavior, raising awareness of the importance of 

safe use of earphones, and providing a basis for continuous education in 

maintaining hearing health. 

Keyword: : Earphone, Campaign, Video Motion Graphic 
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