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ABSTRAK 

Perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB) telah menetapkan 17 tujuan untuk 

menjaga kelestarian planet bumi, mengingat sumber daya alam semakin menipis 

seiring dengan peningkatan populasi dunia. Menanggapi seruan PBB mengenai 

isu global tersebut, Responsible  Consumption  and  Production  atau konsumsi 

dan produksi yang bertanggung jawab dapat mempengaruhi keinginan konsumen 

dalam membeli produk. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

Conditional Value, Emotional Value, Epistemic value, dan Green Self Identity 

terhadap Green Purchase intention konsumen Generasi Z di Kota Palembang. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah Metode Kuantitatif 

deskriptif dengan menggunakan software SmartPLS versi 3, populasi penelitian 

ini adalah generasi Z yang telah berumur 17-27 tahun dengan pengumpulan data 

menggunakan penyebaran kuesioner secara online. Sampel penelitian berjumlah 

105 responden. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Conditional 

Value, Epistemic Value, Green Self Identity berpengaruh signifikan terhadap 

Green Purchase Intention, sedangkan Emotional Value tidak berpengaruh 

signifikan terhadap Green Purchase Intention konsumen Generasi Z di Kota 

Palembang. Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan bahwa peningkatan 

kesadaran konsumen terhadap produk ramah lingkungan secara signifikan 

mempengaruhi niat pembelian hijau. 

 

Kata kunci : Nilai kondisional, nilai emosional, nilai rasa keingintahuan, 

Identittas diri Hijau, Niat Keputusan pembelian Hijau, SDGs 12 
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ABSTRACT 

The United Nations (UN) has set 17 goals to preserve the planet earth, 

considering that natural resources are increasingly depleted along with the 

increase in the world's population. Responding to the UN's call regarding this 

global issue, Responsible Consumption and Production can influence consumer 

desire to buy products. This study aims to determine the effect of Conditional 

Value, Emotional Value, Epistemic value, and Green Self Identity on the Green 

Purchase intention of Generation Z consumers in Palembang City. The research 

method used in this study is the descriptive Quantitative Method using SmartPLS 

version 3 software, the population of this study is Generation Z who are 17-27 

years old with data collection using online questionnaires. The research sample 

consisted of 105 respondents. The results of this study indicate that the variables 

Conditional Value, Epistemic Value, Green Self Identity have a significant effect 

on Green Purchase Intention, while Emotional Value does not have a significant 

effect on Green Purchase Intention of Generation Z consumers in Palembang 

City. Based on the results of the study, it was found that increasing consumer 

awareness of environmentally friendly products significantly affects green 

purchasing intentions.   

Keywords : Conditional Value, Emotional Value, Epistemic Value, Green Self 

Identity, Green Puchase Intention, SDGs 12 
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