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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh factor keluarga dan citra 

merek terhadap keputusan pembelian real estate PT Hida Manta Indah Kota 

Palembang. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen per tahun 2022 

PT. Hida Manta Indah Kota Palembang yang berjumlah 40 orang sebagai responden 

dengan teknik pengambilan sampel, yaitu sampling jenuh (sensus). Data yang 

diperlukan adalah primer dan sekunder. Metode pengumpulan data dalam 

penelitian ini adalah kuisioner. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi 

linear berganda. Hasil analisis menunjukkan bahwa faktor keluarga dan citra merek 

terhadap keputusan pembelian secara simultan berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian real estate di Kota Palembang. 

 
Kata kunci: Faktor Keluarga, Citra Merek, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine the influence of family factors and brand image 

on real estate purchasing decisions of PT Hida Manta Indah Palembang City. The 

population in this study are all consumers per year 2022 of PT. Hida Manta Indah 

Palembang City, totaling 40 people as respondents with the sampling technique, 

namely saturated sampling (census). The data needed are primary and secondary. 

The data collection method in this study is a questionnaire. The data analysis 

technique used is multiple linear regression. The results of the analysis show that 

family and brand image factors on purchasing decisions simultaneously have a 

positive and significant effect on real estate purchasing decisions in Palembang 

City. 

 

Keywords: family factors, brand image, purchasing decisions. 
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