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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

PEMANFAATAN LIMBAH ESPRESSO  

DI KOTA PALEMBANG 

Oleh: Muhammad Hidayah 

Espresso adalah minuman yang dihasilkan dari biji kopi yang telah 

digiling halus kemudian ditekan dengan menggunakan alat manual atai 

mesin espresso yang telah diisi air sehingga menghasilkan cairan yang 

telah di ekstrak melalui proses tadi sehingga menimbulkan cairan yang 

disebut espresso. Setelah jadi espresso memiliki limbah yang akan 

dibuang oleh para penyeduh kopi sehingga menimbulkan sampah yang 

menumpuk. Inilah alasan penulis membuat perancangan kampanye 

sosial pemanfaatan limbah espresso di kota Palembang. 

 

Kata kunci: Espresso, Limbah Espresso, Kopi, Penyeduh Kopi, 

Penyeduh Kopi di Palembang. 
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ABSTRACT 

SOCIAL CAMPAIGN DESIGN FOR THE UTILIZATION OF 

ESPRESSO WASTE IN PALEMBANG CITY 

By: Muhammad Hidayah 

Espresso is a beverage produced from finely ground coffee 

beans, which are then pressed using a manual tool or an espresso 

machine filled with water to extract the liquid, resulting in what is 

known as espresso. Once the espresso is prepared, there is waste 

generated by coffee makers, leading to accumulated garbage. This is 

the reason why the author has created a social campaign design to 

promote the utilization of espresso waste in Palembang city. 

 

Keywords: Espresso, Espresso Waste, Coffee, Coffee Makers, Coffee 

Makers in Palembang. 
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