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ABSTRAK

Kampung Anyaman di Tiga Empat Ulu Kota Palembang merupakan salah satu kawasan
yang memiliki potensi budaya dan ekonomi kreatif melalui kerajinan berbahan dasar daun
nipah ( Nypa fruticans ) Meskipun memiliki nilai sejarah, budaya, dan ekonomi,
keberadaan Kampung Anyaman masih menghadapi permasalahan berupa rendahnya
eksposur kepada masyarakat luas, belum kuatnya identitas visual, serta kegiatan promosi
yang belum memanfaatkan media digital secara optimal. Oleh karena itu, diperlukan
perancangan komunikasi visual yang mampu memperkenalkan Kampung Anyaman
sebagai sentral kerajinan sekaligus meningkatkan daya tarik wisata dan apresiasi terhadap
kerajinan lokal.

Perancangan ini bertujuan menghasilkan media komunikasi visual yang informatif,
menarik, dan komunikatif untuk memperkenalkan identitas, produk, proses pembuatan,
serta nilai budaya Kampung Anyaman kepada masyarakat luas. Metode perancangan yang
digunakan adalah Design Thinking yang terdiri dari tahap Empathize, Define, Ideate,
Prototype, dan T7est. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara,
kuesioner, dokumentasi, serta studi pustaka. Data kemudian dianalisis menggunakan
metode SWOT dan SW+1H sebagai dasar dalam menentukan strategi kreatif dan strategi
media.

Konsep visual yang diterapkan menggunakan gaya Modern Ethnic dengan pendekatan
minimalis dan flat design , serta menggunakan warna earth tone yang merepresentasikan
karakter daun nipah. Daun nipah dipilih sebagai elemen visual utama untuk membangun
identitas yang khas dan mudah dikenali. Media utama yang dihasilkan berupa video
promosi, sedangkan media pendukung meliputi poster, brosur, X-banner, katalog, hang
tag, stiker digital, kaos, dan media sosial. Perancangan ini diharapkan dapat memperkuat
identitas visual Kampung Anyaman, meningkatkan jangkauan promosi, menarik minat
masyarakat dan wisatawan, serta mendukung pelestarian budaya dan pemberdayaan
ekonomi masyarakat pengrajin di Tiga Empat Ulu Kota Palembang.

Kata kunci: Desain Komunikasi Visual, Promosi, Kampung Anyaman, Daun Nipah,
Modern Ethnic, Design Thinking.
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ABSTRACT

Kampung Anyaman in Tiga Empat Ulu, Palembang City, is an area with cultural and
creative economic potential through handicrafts made from nipa palm leaves (Nypa
fruticans) Despite its historical, cultural, and economic value, Kampung Anyaman stil/
faces several challenges, including limited exposure to the wider community, a lack of
strong visual identity, and promotional activities that have not yet optimally utilized digital
media. Therefore, a visual communication design is needed to introduce Kampung
Anyaman as a center of traditional handicrafts while increasing its tourism appeal and
public appreciation of local crafis.

This design aims to produce informative, attractive, and communicative visual
communication media to introduce the identity, products, production processes, and
cultural values of Kampung Anyaman to a wider audience. The design method used is
Design Thinking, consisting of the stages of Empathize, Define, Ideate, Prototype, and
Test. Data were collected through observation, interviews, questionnaires,
documentation, and literature studies. The data were then analyzed using SWOT and
SW+1H methods as the basis for determining creative and media strategies.

The visual concept applies a Modern Ethnic style with a minimalist and flat design
approach, using earth-tone colors that represent the characteristics of nipa palm leaves.
Nipa palm leaves were selected as the main visual element to establish a distinctive and
recognizable identity. The main medium produced is a promotional video, supported by
posters, brochures, X-banners, catalogs, hang tags, digital stickers, T-shirts, and social
media content. This design is expected to strengthen the visual identity of Kampung
Anyaman, expand its promotional reach, attract public and tourist interest, and support
cultural preservation and the economic empowerment of local artisans in Tiga Empat
Uluy, Palembang City.

Keywords: Visual Communication Design, Promotion, Kampung Anyaman, Nipa Palm
Leaves, Modern Ethnic, Design Thinking.
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