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ABSTRAK 

Makam Sabokingking merupakan salah satu situs bersejarah peninggalan 

Kesultanan Palembang Darussalam yang memiliki nilai sejarah, budaya, dan religi 

yang tinggi. Kompleks makam ini menjadi tempat dimakamkannya sejumlah tokoh 

penting, seperti Pangeran Sido Ing Kenayan dan Ratu Sinuhun yang memiliki peran 

besar dalam perkembangan pemerintahan, penyebaran agama Islam, serta lahirnya 

Undang-Undang Simbur Cahaya di Palembang. Meskipun memiliki potensi yang 

besar sebagai wisata sejarah dan religi, tingkat pengenalan masyarakat terhadap 

Makam Sabokingking masih relatif rendah. Kurangnya identitas visual yang 

konsisten serta media promosi yang komunikatif menyebabkan informasi mengenai 

sejarah dan nilai budaya yang dimiliki situs ini belum tersampaikan secara optimal, 

terutama kepada generasi muda. Oleh karena itu, perancangan komunikasi visual 

dilakukan sebagai upaya membangun identitas visual sekaligus meningkatkan 

awareness dan minat masyarakat untuk mengenal serta mengunjungi Makam 

Sabokingking. Metode perancangan yang digunakan adalah Design Thinking yang 

terdiri atas lima tahapan, yaitu empathize, define, ideate, prototype, dan test. 

Pengumpulan data dilakukan melalui observasi langsung di kawasan Makam 

Sabokingking, wawancara dengan pengelola dan budayawan, penyebaran 

kuesioner kepada target audiens, serta studi literatur dari buku, jurnal ilmiah, dan 

referensi pendukung lainnya. Hasil analisis menunjukkan bahwa media promosi 

yang ada belum mampu membangun identitas visual yang kuat dan belum 

menyampaikan informasi sejarah secara menarik sesuai karakteristik generasi 

muda.  Hasil perancangan berupa sistem komunikasi visual yang mengusung 

konsep "Menelusuri Jejak Sejarah" dengan mengadaptasi bentuk batu nisan dan 

ornamen khas Palembang sebagai identitas visual utama. Media utama yang 

dirancang berupa video promosi storytelling yang didukung oleh berbagai media 

pendukung, seperti logo, poster, brosur, X-banner, media sosial, serta merchandise. 

Keseluruhan media dirancang secara terpadu untuk menyampaikan informasi 

sejarah, budaya, dan nilai religi Makam Sabokingking secara komunikatif, 

informatif, dan menarik. Perancangan ini diharapkan mampu memperkuat citra 

Makam Sabokingking sebagai destinasi wisata religi dan sejarah di Kota 

Palembang, meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap pentingnya pelestarian 

warisan budaya lokal, serta menjadi media edukasi yang relevan bagi generasi 

muda. 

Kata Kunci : Desain Komunikasi Visual, Promosi, Makam Sabokingking, Wisata 

Religi, Identitas Visual, Design Thinking, Palembang. 
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ABSTRACT 

Sabokingking Tomb is one of the historical sites inherited from the Palembang 

Darussalam Sultanate that holds significant historical, cultural, and religious values. 

The tomb complex is the burial site of several important figures, including Prince 

Sido Ing Kenayan and Ratu Sinuhun, who played significant roles in the 

development of government, the spread of Islam, and the formulation of the Simbur 

Cahaya Law in Palembang. Despite its considerable potential as a historical and 

religious tourism destination, public awareness of Sabokingking Tomb remains 

relatively low. The lack of a consistent visual identity and communicative 

promotional media has resulted in historical and cultural information about the site 

not being conveyed optimally, particularly to younger generations. Therefore, this 

visual communication design was developed as an effort to establish a stronger 

visual identity while increasing public awareness and interest in learning about and 

visiting Sabokingking Tomb. The design method employed in this project is Design 

Thinking, consisting of five stages: empathize, define, ideate, prototype, and test. 

Data were collected through direct observation of the Sabokingking Tomb complex, 

interviews with site managers and cultural experts, questionnaires distributed to the 

target audience, and literature studies involving books, scientific journals, and other 

supporting references. The analysis indicates that the existing promotional media 

have not been able to establish a strong visual identity or present historical 

information in an engaging manner that corresponds to the characteristics of 

younger audiences. The resulting design is a visual communication system based 

on the concept “Tracing Historical Footsteps,” which adapts the form of the 

tombstones and distinctive Palembang ornaments as the primary visual identity. 

The main medium is a storytelling promotional video supported by various media, 

including a logo, posters, brochures, X-banners, social media content, and 

merchandise. All media are designed as an integrated system to communicate the 

historical, cultural, and religious values of Sabokingking Tomb in a communicative, 

informative, and engaging manner. This design is expected to strengthen the image 

of Sabokingking Tomb as a historical and religious tourism destination in 

Palembang, increase public awareness of the importance of preserving local cultural 

heritage, and serve as a relevant educational medium for younger generations. 

Keyword : Visual Communication Design, Promotion, Sabokingking Tomb, 

Religious Tourism, Visual Identity, Design Thinking, Palembang. 
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