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ABSTRAK 

 

Sembawa Agropark di Banyuasin memiliki potensi sebagai ruang publik 

berbasis pertanian yang menggabungkan fungsi rekreasi, pendidikan, dan penelitian. 

Namun, lokasi tersebut belum memiliki identitas visual yang kuat dan konsisten, 

sehingga citra kawasan tersebut belum terbentuk secara ideal. Studi ini bertujuan 

untuk merancang komunikasi rebranding visual untuk memperkuat identitas 

Agropark Sembawa sebagai ruang publik modern. Produk desain berupa sistem 

identitas visual yang belum baik berbasis peringkat yang terdiri dari logo, warna, 

tipografi, dan penerapannya pada berbagai ekstensi.  

 

Kata kunci:Branding, Rebranding, Ruang Publik, Agropark Sembawa, Identitas 

Visual 
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ABSTRACT 

 

The Sembawa Agropark in Banyuasin has the potential to become an 

agricultural-based public space that combines recreation, education, and 

research. However, the location lacks a strong and consistent visual identity, 

resulting in a less than ideal image. This study aims to design visual rebranding 

communications to strengthen the identity of the Sembawa Agropark as a 

modern public space. The design product is a substandard, ranking-based 

visual identity system consisting of logos, colors, typography, and their 

application to various extensions. 

 

Keywords: Branding, Rebranding, Public Space, Sembawa Agropark, Visual 

Identity 
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