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ABSTRAK

Kebotakan rambut merupakan salah satu permasalahan kesehatan rambut yang
dapat dialami oleh berbagai kelompok usia, termasuk usia muda. Kurangnya
kesadaran masyarakat terhadap kondisi kebotakan rambut menyebabkan banyak
individu tidak menyadari tanda-tanda awal yang dapat mengarah pada kebotakan
sejak dini. Kondisi ini sering kali dianggap sebagai hal yang biasa sehingga tidak
mendapatkan perhatian yang serius. Perancangan ini bertujuan untuk merancang
kampanye komunikasi visual yang mampu meningkatkan kesadaran masyarakat
mengenai kebotakan rambut sejak dini di Kota Palembang, khususnya tentang
pentingnya mengenali tanda-tanda awal kebotakan rambut, serta meningkatkan
pengetahuan masyarakat mengenai faktor-faktor yang dapat memicu terjadinya
kebotakan rambut sejak dini. Metode yang digunakan dalam perancangan ini adalah
Design Thinking, yang terdiri dari lima tahapan yaitu empathize, define, ideate,
prototype, dan test. Hasil perancangan berupa media kampanye komunikasi visual
seperti poster dan media digital yang dirancang secara informatif dan persuasif
untuk meningkatkan pemahaman masyarakat mengenai kebotakan rambut sejak
dini.

Kata kunci: kerontokan rambut, kampanye sosial, kesadaran, desain komunikasi
visual.

ABSTRACT

Baldness is a hair health problem that can affect various age groups, including
young people. The lack of public awareness regarding baldness causes many
individuals to overlook the early signs that may lead to premature baldness. This
condition is often considered normal and therefore does not receive serious
attention. This design project aims to create a visual communication campaign that
can increase public awareness of early-onset baldness in Palembang City,
particularly regarding the importance of recognizing the early signs of baldness
and increasing public knowledge of the factors that can trigger early-onset
baldness. The method used in this design project is Design Thinking, which consists
of five stages: empathize, define, ideate, prototype, and test. The results of this
design project include visual communication campaign media, such as posters and
digital media, which are designed in an informative and persuasive manner to
increase public understanding of early-onset baldness.

Keywords: hair loss, social campaign, awareness, visual communication design.
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