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ABSTRAK 

Tebeng Nerako merupakan salah satu makanan tradisional khas Palembang 

yang memiliki nilai sejarah dan budaya. Namun, seiring perkembangan zaman, 

keberadaan Tebeng Nerako semakin kurang dikenal, terutama oleh generasi muda. 

Minimnya media informasi dan promosi yang menarik menyebabkan kuliner 

tradisional ini mulai terpinggirkan oleh makanan modern. Oleh karena itu, 

diperlukan sebuah perancangan komunikasi visual yang mampu memperkenalkan 

kembali Tebeng Nerako kepada masyarakat melalui pendekatan visual yang 

informatif, menarik, dan sesuai dengan perkembangan media digital. Perancangan 

ini bertujuan untuk merancang media komunikasi visual sebagai sarana promosi 

Tebeng Nerako guna meningkatkan pengetahuan, kesadaran, serta minat 

masyarakat, khususnya generasi muda, terhadap kuliner tradisional Palembang. 

Metode yang digunakan dalam perancangan ini adalah Design Thinking, yang 

meliputi tahapan Empathize, Define, Ideate, Prototype, dan Test. Pengumpulan data 

dilakukan melalui observasi, wawancara, studi pustaka, dan dokumentasi untuk 

memperoleh informasi mengenai sejarah, proses pembuatan, filosofi, serta kondisi 

eksistensi Tebeng Nerako di masyarakat. Hasil perancangan berupa identitas visual 

dan media promosi yang mengangkat unsur budaya Palembang dengan pendekatan 

desain bergaya retro sebagai representasi nilai tradisional yang dipadukan dengan 

visual modern. Media utama yang dirancang berupa video promosi, didukung oleh 

berbagai media pendukung seperti konten media sosial Instagram, poster, brosur, 

X-banner, merchandise, dan media promosi lainnya. Perancangan ini diharapkan 

mampu meningkatkan daya tarik masyarakat terhadap Tebeng Nerako, memperluas 

penyebaran informasi mengenai nilai sejarah dan budaya yang dimilikinya, serta 

mendukung upaya pelestarian kuliner tradisional Palembang agar tetap dikenal oleh 

masyarakat dan diwariskan kepada generasi berikutnya. 

Kata kunci: Tebeng Nerako, Komunikasi Visual, Promosi, Kuliner Tradisional, 

Palembang, Design Thinking. 
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ABSTRACT 

Tebeng Nerako is one of Palembang's traditional culinary specialties that 

holds historical and cultural significance as part of the region's culinary heritage. 

However, with the rapid development of modern lifestyles, Tebeng Nerako has 

become increasingly unfamiliar, particularly among younger generations. The lack 

of engaging promotional and informational media has contributed to the declining 

public awareness of this traditional food, as it is gradually overshadowed by 

modern culinary products. Therefore, a visual communication design is needed to 

reintroduce Tebeng Nerako to the public through informative, engaging, and 

contemporary media. This design project aims to develop visual communication 

media as a promotional tool to increase public knowledge, awareness, and interest, 

especially among younger generations, toward Palembang's traditional culinary 

heritage. The method employed in this project is Design Thinking, which consists 

of the stages of Empathize, Define, Ideate, Prototype, and Test. Data were collected 

through observation, interviews, literature review, and documentation to obtain 

information regarding the history, production process, philosophy, and current 

existence of Tebeng Nerako within the community. The outcome of this project is a 

visual identity and promotional media that incorporate Palembang's cultural 

elements through a retro design style, representing traditional values combined 

with modern visual aesthetics. The primary medium is a promotional video, 

supported by complementary media such as Instagram social media content, 

posters, brochures, X-banners, merchandise, and other promotional materials. This 

visual communication design is expected to increase public recognition of Tebeng 

Nerako as one of Palembang's traditional culinary heritages, encourage greater 

appreciation, and contribute to the preservation of local culinary culture so that it 

remains relevant and recognized by present and future generations. 

Keywords: Tebeng Nerako, Visual Communication Design, Promotion, Traditional 

Culinary, Palembang, Design Thinking. 
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